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GRUPA MNI PO RAZ KOLEJINY Z RZEDU ODNOTOWUJE ZNAKOMITE

WYNIKI KWARTALNE

o Rekordowy wzrost przychodow i zysku netto rok do roku
o Intensywny rozwdj Grupy MNI S.A. pomimo stabnacej koniunktury

e Dzialania organiczne i przejecia umacniaja pozycje MNI SA jako
najwiekszego dostawcy mobilnych ustug marketingowych oraz
telekomunikacyjnych ustug dodanych na rynek medialny

Rekordowe wskazniki

W I kwartale b.r. Grupa MNI S.A. osiggneta skonsolidowane przychody ze sprzedazy na poziomie
55,43 min ztotych oraz wypracowata zysk operacyjny przed amortyzacjg (EBITDA) w wysokosci 11,89
min ztotych, zysk operacyjny (EBIT) w wysokosci 6,09 min ztotych a zysk netto w wysokosci 4,05 min
ztotych. W poréwnaniu do I kwartatu roku ubieglego przychody wzrosty o 29%, EBIT o
28%0, EBITDA 0 5% oraz Zysk Netto o 25%.

Nalezy podkresli¢, iz bardzo dobre wyniki Grupy MNI zostaty osiggniete pomimo mniejszej o 5% ilosci
dni pracujacych w I kwartale 2009r. w stosunku do I kwartatu 2008r. oraz projektu przeniesienia
czesci zespotu Contact Center, w wyniku ktdrego miat on ograniczone mozliwosci $wiadczenia ustug
przez okres 4 dni lutego. Powyzsze okolicznosci spowodowaty, iz przychody z medialnych ustug
dodanych w lutym 2009 byty nizsze 0 47% w stosunku do marca 2009. Sytuacja ta miata znaczacy
wplyw na poziom marzy osiggnietej w I kwartale 2009 roku.

Intensywny rozwoj wbrew kryzysowi

W I kwartale b.r. 46% przychoddw pochodzito ze sprzedazy ustug telekomunikacyjnych natomiast
54% bylto efektem sprzedazy medialnych ustug dodanych. W zakresie zysku operacyjnego 38% byto
efektem sprzedazy ustug telekomunikacyjnych natomiast 62% medialnych ustug dodanych, 53%
wyniku EBITDA pochodzito z ustug telekomunikacyjnych natomiast 49% z medialnych ustug
dodanych. W przypadku zysku netto proporcja ta wynosita 53% z ustug telekomunikacyjnych oraz
47% z medialnych ustug dodanych.

Dziatania organiczne i przejecia

Osiagniete wyniki odzwierciedlajg dynamicznie zmieniajacg sie sytuacje na rynku mobilnych ustug
marketingowych oraz ustug telekomunikacyjnych. Silna pozycja finansowa, wprowadzanie nowych
ustug i rozwigzan dla klienta masowego oraz doskonate zaplecze technologiczne Grupy MNI w
warunkach pogarszajacej sie koniunktury gospodarczej pozwolito na intensywny rozwodj ktorego
efektem jest poprawa wynikow finansowych. Celem Zarzadu jest dalsze zwiekszanie udziatu w rynku
poprzez przejecia (przejecie spdtki PPWK) jak rowniez rozwdj organiczny zwigzany z pozyskiwaniem
nowych klientéw wsréd koncerndw medialnych. W zakresie ustug telekomunikacyjnych priorytetem
bedzie pozyskanie abonentéw w oparciu o ustugi WLR oraz LLU.




