Media i Marketing

Ambitny cel ITV

ITV poszerzy oferte programowa, zmie-
ni oprawe i planuje wsparcie rekla-
mowe. Chce zwigkszy¢ ogladalnosé

i przyciagna¢ nowych reklamodawcow.

Kanal mlodziezowy ITV nalezacy do
spotki Telestar (z portfolio MNI SA) planu-
je, poczawszy od marca br., wzmocnienie
swojej oferty programowej. — Wiosna br. na
antene sukcesywnie wprowadza¢ bedziemy
nowe formaty programowe. Docelowo oko-
fo 60 proc. stanowi¢ beda nowe produkje
— zapowiada Aleksandra Fajecka, dyrektor
programowa i marketingu Telestara, kieru-
jaca ITV.

Wsrédd nowosci beda m.in. programy
rozrywkowe: ,, Wszystko gra”, ,Dobra zona”
i, Tumanki”. — Jako pierwsi w Polsce wpro-
wadzimy tez weekendowe pasmo filmowe
z produkcjami z Bollywood. Liczymy, ze
tym cyklem przyciagniemy do anteny mfo-
de kobiety, atrakcyjne dla reklamodawcéw
— méwi Fajecka. Stacja wprowadzi tez no-
wy logotyp i nowa oprawe graficzna.

Rok wzrostu

Kierownictwo stacji deklaruje, ze cel na
ten rok jest ambitny — minimum 0,5 proc.
udziatu w rynku widowni. W 2008 r. bylo
to 0,06 proc.

Stacja 4fun. TV, czgsciowo o podobnym
profilu i kierowana do podobnej grupy
docelowej, miata w ub.r. 0,16-proc. udziat
w rynku. O mioda widowni¢ walczy tez
MTV — stacja systematycznie poszerza pro-
gramming rozrywkowy, akcentu nie kladzie
juz wylacznie na muzyke. SHR w 2008 1.
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w przypadku MTV to 0,38 proc. (wszyst-
kie dane AGB Nielsen Media Research).

— Te stacje nie s3 nasza bezposrednia
konkurencja. Proponujemy zupefnie inny
programming. Okolo 30 proc. naszej ofer-
ty zwigzane jest z muzyka. Reszta to rozryw-
ka przygotowywana lokalnie, a wigc dopaso-
wana do polskiego widza — uwaza Aleksan-
dra Fajecka.

Na jesiert 2009 r. planowana jest kam-
pania reklamowa, ktéra ma wzmocni¢ wi-
zerunek marki oraz profil stacji. Dzialania
obejma przede wszystkim internet i nosniki
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Aleksandra Fajecka, szefowa ITV, zapowiada
znaczacy wzrost udzialéw stacji w tym roku

reklamy zewngtrznej. Zostang przy-
gotowane przez nadawce we wiha-
snym zakresie. Przy wybranych pro-
jektach marketingowych I'TV wspét-
pracuje z Cyfrowym Polsatem.
W tym roku nadawca chce tez roz-
wija¢ wspdlne projekty programmin-
gowe.

Stacja dostepna jest w ofercie
wszystkich trzech platform satelitar-
nych i wybranych sieci kablowych
(m.in.: Aster, UPC i Multimedia).
Wedlug danych nadawcy zasieg tech-
niczny stacji wynosi 42 proc. W br.
kanat chce sig zblizy¢ do 50 proc.

Wiecej argumentow

Brokerem reklam w kanale jest
Media 5. — Wraz ze wzmacnianiem
oferty programowej i zasiegu 1TV
widzimy rosnace zainteresowanie
tym kanatem wsréd reklamodawcow.
Szczegblnie aktywni sg marketerzy
z branz FMCG i farmaceutycznej.
Cel na ten rok to wyrazne wzmocnienie
przychodéw reklamowych —zapowiada Mi-
chal Kaminski, sales director Media 5. De-
klaruje, ze stacja nie odczuwa efektéw spo-
wolnienia gospodarczego.

— Stacja wyraznie i systematycznie rosnie
w grupie komercyjnej 16-49 lat, a to wazny
argument dla marketeréw, i to nie tylko
w dobie kryzysu — uwaza Kaminski.

Wedtug AGB Nielsen Media Research
w 2008 r. wplywy z reklam 1TV wyniosty
23 mln 7t
PM
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