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INFORMACJA DODATKOWA
DO JEDNOSTKOWEGO SPRAWOZDANIA FINANSOWEGO
ZA | KWARTAL 2006 SPOLKI MNI S.A.

1. Zasady przyjete przy sporzadzaniu raportu.

1.

Od 1 stycznia 2005 roku MNI S.A., jako Spotka, ktérej akcje sg przedmiotem obrotu na rynku
regulowanym, zgodnie z wymogami Ustawy o Rachunkowosci z dnia 29.09.1994 roku (z pdzniejszymi
zmianami sporzadza sprawozdanie finansowe zgodnie z Miedzynarodowymi Standardami

Sprawozdawczosci Finansowej ,MSSF".

Dane przedstawione w raporcie jednostkowym za | kwartat biezacego roku sg poréwnywalne z

danymi za | kwartat poprzedniego roku.

Jednostkowy raport kwartalny zostat sporzadzony z zastosowaniem takich samych zasad wyceny
aktywow i pasywow oraz pomiaru wyniku finansowego jak w opublikowanym raporcie za | kwartat

2005 roku, z uwzglednieniem korekt z tytutu odroczonego podatku dochodowego.

Emitent sporzadza skonsolidowane sprawozdanie finansowe, zgodnie z obowigzujgcym prawem
wedtug MSR/MSSF.

2.  Opis istotnych dokonan i niepowodzen w okresie sprawozdawczym.

Wyniki uzyskane w | kwartale 2006 roku sg kontynuacjg poprzednio publikowanych przez Spotke

danych finansowych. Potwierdzajg one pozytywne tendencje znaczacego wzrostu przychodéw Spétki.

MNI S.A., konsekwentnie realizujac przyjeta strategie rozwoju pozycjonuje si¢ wyraznie

jako podmiot o zdecydowanym charakterze medialnym. Wynika to przede wszystkim z faktu

zdecydowanej przewagi przychodow realizowanych dla szeroko pojetego sektora medialnego
(ponad 60%).

Zgodnie z przyjetq strategia Spotka konsekwentnie rozwija swojg dziatalnosci w oparciu o trzy

podstawowe filary:

¢ uslugi medialne,
« powszechne ustugi telekomunikacyjne,

« telefoniczny marketing bezpos$redni.
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. Ustugi medialne

Ustugi medialne realizowane sg w formie serwisdw interaktywnych skierowane sg do widzow TV,
stuchaczy radia, czytelnikéw czasopism i dziennikéw, uczestnikéw programoéw lojalnosciowych i akcii
marketingowych, uzytkownikow Internetu, subskrybentow specjalizowanych ustug interaktywnych
SMS/MMS, adresatoéw akcji marketingu bezposredniego, klientéw bankow, pasazerow linii lotniczych i

linii autobusowych, 0sdb starajgcych sie o wizy itp.

Il. Telekomunikacja stacjonarna

W wyniku nabycia w grudniu 2005 roku udziatdw w spotce Telefonia Pilicka MNI S.A. uzyskata
mozliwo$¢ rozszerzenia swojej oferty w petnym zakresie ustug telekomunikacyjnych kierowanych do
abonentéw telefonii stacjonarnej w siedmiu strefach numeracyjnych na obszarach wojewodztw:

mazowieckiego podlaskiego, Swietokrzyskiego i tdzkiego.

Whiaczenie Pilickiej Telefonii do struktury telekomunikacyjnej MNI S.A. pozwoli w najblizszym czasie na
znaczaca obnizke kosztow oferowanych produktow telekomunikacyjnych, optymalizacje wielu procesow

oraz podniesie konkurencyjno$¢ oferty rynkowej Operatora.

Potaczone sieci telekomunikacyjne obu Operatoréw liczg ok. 60 tys. abonentéw w siedmiu strefach

numeracyjnych kraju, w tym kilka tysiecy abonentéw ustugi szerokopasmowego dostepu do Internetu.

W ramach konsekwentnie realizowanej strategii rozwoju segmentu powszechnych ustug

telekomunikacyjnych Spotka osiagneta ponad $rednio-rynkowe poziomy wzrostu ich sprzedazy.

Ten pozytywny skutek jest wynikiem wykorzystywania w znacznie szerszym zakresie mozliwosci, jakie
przyniosto zawarcie umowy o potaczeniu sieci z TP oraz rozbudowa w szerokim zakresie infrastruktury
punktéw styku sieci , na najnizszym poziomie sieci, 0 najnizszym poziomie stawek rozliczeniowych. Taki
model zapewnia MNI konkurencyjne w stosunku do pozostatych uczestnikéw rynku zasady rozliczen z
tytutu ruchu telekomunikacyjnego i pozwala na utrzymanie roli kluczowego Operatora Alternatywnego w
dwdch strefach numeracyjnych na Podlasiu, oraz istotnego dystrybutora ruchu telekomunikacyjnego w

obrebie strefy warszawskie;.

Na znaczacy wzrost sprzedazy ustug telekomunikacyjnych miat wptyw wzrost sprzedazy ustug
internetowych oraz stabilna baza abonencka. Nie bez znaczenia na uzyskany wynik finansowy
pozostaje stosunkowo niewielka zmiana ilosci tzn. linii dzwonigcych, oraz pozytywne zmiany

przeprowadzane w modelu abonamentowo-stawkowym, w zakresie cen ustug.

lll. Ustugi marketingu bezposredniego

MNI SA konsekwentnie buduje i rozwija segment ustug marketingu bezposredniego, jako jeden z

bardziej przysztoSciowych filaréw swojej dziatalnosci. Ustugi marketingu bezposredniego wykorzystujg



SA-Q 1/2006 Informacja dodatkowa do sprawozdania jednostki dominujgcej — MNI S.A.

réznorodne narzedzia i ustugi telekomunikacyjne, od podstawowych po bardziej zaawansowane, takie
jak ustugi interaktywne i multimedialne. Ustugi te obejmujg proste rozwigzania, jak réwniez
zaawansowane akcje telefonicznego telemarketingu, infolinie itp., i polegajg na realizacji okre$lonych
Zlecen sprzedazowych lub informacyjnych przez ,agentéw” lub automatyczne systemy IVR, do portali
glosowych wigcznie. Z ustug marketingu bezposredniego $wiadczonych przez MNI SA korzystajg
miedzy innymi firmy telekomunikacyjne, renomowane firmy wydawnicze, wydawnictwa prasowe,

agencje reklamowe, koncerny segmentu FMCG.

Z kwartatu na kwartat MNI SA odnotowuje wysoka dynamike wzrostu ustug marketingu bezpo$redniego,

znacznie przewyzszajacq $rednig dynamike ich rozwoju na krajowym rynku.

Spdtka planuje potozenie szczegodinego nacisku na rozwdj nowego masowego produktu - ,Voice

Mailing”, wykorzystujacego zaawansowane platformy IVR.

Ustugi multimedialne i ustugi marketingu bezposredniego charakteryzujg sie wysoka dynamikg rozwoju i
przychoddw. MNI S.A. wykorzystuje do realizacji tych ustug narzedzia telekomunikacyjne, pozwalajace
w stosunkowo prosty sposob ,dociera¢” z tymi ustugami do ,catej” populacji posiadaczy dowolnego
urzadzenia telefonicznego. Promocje ustug zapewniaja wspotpracujace media o charakterze

ogdInopolskim takie jak telewizja, radio, wydawnictwa i.t.p.

W ramach ustug dodanych zdecydowang przewage uzyskujg ustugi multimedialne adresowane dla
posiadaczy telefondw mobilnych. Rynek telefonii komoérkowej przezywa obecnie okres naturalnego
rozwoju, z uwagi na dynamiczny wzrost iloSci abonentéw, oraz wprowadzanie bardziej
zaawansowanych technologicznie terminali, pozwalajacych na oferowanie bardziej zaawansowanych,

ale i drozszych w sprzedazy ustug.

W | kwartale 2006 roku MNI S.A. osiagneta przychody ze sprzedazy w wysokosci 25 496 tys. zt, co w
poréwnaniu do przychoddw osiggnietych w analogicznym okresie roku poprzedniego w wysokosci 16

349 tys. zt stanowi wzrost 0 55,95 % .

Struktura sprzedazy oraz inne wyniki finansowe w | kwartale 2006 roku w poréwnaniu do | kwartatu 2005

roku, pokazujace znaczne zmiany, zostaty przedstawione w ponizszej tabeli i wykresach:

Struktura Sprzedazy I kw.2005 (w tys. z4) I kw. 2006 ( w tys. zi) Zmiana(%)
Ustugi medialne 10578 15 867 + 50,00
Call Center 723 1603 +121,71
Ustugi telekomunikacyjne 4984 7691 +54,31
Ustugi inne 64 335 +423
Przychody razem 16 349 25 496 +55.95
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Struktura przychodéw | kw artat 2005 Struktura przychodéw | kwartat 2006
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Odnoszac sie do zaprezentowanych powyzej wynikéw Spotka pragnie podkreslic nastepujace elementy

szczegotowe:

o W kwartale 2006 roku w strukturze przychodéw MNI S.A., najwyzszg warto$ciowo pozycjq sq ustugi
medialne (62,24%)

»  Wazrost warto$ci ustug medialnych o 50% w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego jest
wynikiem sprawnie przeprowadzonych w roku 2005 akwizycji podmiotdw wykorzystujacego

telekomunikacyjne taryfy Premium Rate i ich rozwoju juz w strukturach MNI S.A.
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Odnotowano takze dynamiczny wzrost o ponad 122% sprzedazy ustug Call Center. Ustugi Call Center
aktualnie sg realizowane z wykorzystaniem nowoczesnego systemu teleinformatycznego firmy

Alcatel, umozliwiajacego prace na 220 stanowiskach w dwéch lokalizacjach.

Ponad 54 % wzrost w zakresie sprzedazy tradycyjnych szeroko rozumianych ustug
telekomunikacyjnych, wskazuje na poprawno$¢ zrealizowanej strategii wprowadzania rozliczen
interconnect z TP SA wedtug zasad RIO, odchodzac od rozliczen ,bill and keep”. Wzrost w tym
segmencie dziatalno$ci osiagnieto dzigki wprowadzeniu nowych ustug m.in. (potaczenia z uzyciem
Prefiksu, szerokopasmowy dostep do Internetu, wzrost ilosci abonentéw, obnizka kosztéw i wzrost
konkurencyjnosci ustugi interconnect). Ten wynik jest szczegolnie satysfakcjonujacy dla Spotki, z
uwagi na fakt wystepujacej na rynku telefonii stacjonarnej silnej konkurencji, skutkujacej stale
obnizkami cen ustug i de facto powodujacy na rynku nie tak znaczace wzrosty przychoddw, co

pokazujg wyniki catego rynku telefonii stacjonarnej.

Ponad 55 % taczny wzrost wartosci sprzedazy ustug w | kwartale 2006 roku w odniesieniu do

analogicznego okresu ubiegtego roku, potwierdza zasadno$¢ przyjetej strategii rozwoju Spotki.

2.1) W okresie sprawozdawczym Zarzad kontynuowat i nadzorowat:

realizacje szerokiej oferty ustug medialnych w formie serwisow interaktywnych, skierowanych sg do
widzéw TV, stuchaczy radia, czytelnikdbw czasopism i dziennikow, uczestnikdw programéw
lojalnosciowych i akcji marketingowych, uzytkownikdw Internetu, subskrybentéw specjalizowanych
ustug interaktywnych SMS/MMS, adresatéw akcji marketingu bezposredniego, klientéw bankdw,
pasazerow linii lotniczych i linii autobusowych, oséb starajacych sie o wizy (kilkadziesigt statych

kontraktow )

rozwdj i rozbudowe produktowq oferty ustug medialnych skierowang do dotychczasowych i nowych

partneréw,

przygotowanie ~ nowych  produktdbw  multimedialnych ~ dla  segmentu  mobilnego,

w szczegdlnosci dotyczace dzwonkdw polifonicznych, gier JAVA oraz plikéw muzycznych,

rozszerzenie formuty ustug medialnych dla wiodacych mediow, w tym TVP, opartych

0 znane $wiatowe standardy komercyjne,

realizacje szeroko zakrojonej strategii pozyskiwania nowych klientéw i kooperantéw do wspétpracy w

zakresie medialnych ustug dodanych, w szczegdInosci ustug Premium Rate
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2.2)

1.

realizacje nowego kierunku rozwoju ustug dodanych, poprzez tworzenie kanatdw promocyjno-
sprzedazowych, w zakresie produktéw wirtualnych, budowe, integracje oraz zarzadzanie biznesowo-

administracyjne portalami internetowymi,

optymalizacje rozwigzan organizacyjno — technicznych zwigzanych z segmentem ustug dodanych

opartych o transmisje danych, przeznaczonych dla sektora finansowo-bankowego

budowe nowych narzedzi marketingu bezpo$redniego opartych o rozwigzania IVR oraz

wprowadzenie indywidualnych standardow ustug.
realizacje strategii Spotki w celu maksymalizacji mozliwych do uzyskania przychodow,
prace nad optymalnym wykorzystaniem istniejacych zasobow infrastruktury telekomunikacyjnej

akcje aktywnego pozyskiwania nowych abonentéw podstawowej ustugi telekomunikacyjnej w oparciu

0 sie¢ stacjonarng oraz dostep radiowy jak tez prefix 1042

rozbudowe systemu szerokopasmowego dostepu do Internetu w technologii DSL ,SZEPKLIK” —

ponad tysigc dwustu piecdziesieciu abonentow sieci stacjonarnej korzysta z tej ustugi,

integracje infrastruktury technicznej z infrastrukturg dostawcoéw ustug z ktérymi MNI na state

wspbtpracuije, oraz innych kooperantow,
negocjacje z partnerami w zakresie realizacji ogéInie dostepnej telefonii IP na terenie catego kraju .

realizacje potaczenia sieci telekomunikacyjnych MNI S.A. oraz Pilickiej Telefonii w zwiazku z

nabyciem 100% udziatéw tego Operatora Telekomunikacyjnego

prowadzenie prac studyjnych w zakresie rozwigzan powszechnego dostepu do Internetu poprzez sieci

standardu Wimax.

Istotne zdarzenia, ktére wystapity w Spotce w okresie sprawozdawczym:

Opublikowanie w dniu 10 stycznia 2006 Komunikatu Zarzadu MNI SA dotyczacego dziatalno$ci spotki,

realizowanej strategii i prognoz rozwoju.

Podjecie w dniu 10 stycznia 2006 na podstawie art. 270 pkt. 2 w zwigzku z art. 246 § 2 ustawy z dnia 15
wrzesnia 2000 roku Kodeks spétek handlowych przez Zwyczajne Zgromadzenie Wsp6lnikéw spdiki BIA-
NET Sp. z 0.0. (spdtki zaleznej od MNI S.A.) z siedzibg w Biatymstoku uchwaty o rozwigzaniu spoki
BIA-NET Sp. z 0.0. po przeprowadzeniu jej likwidacji. Powodem, dla ktérego podjeto niniejszg decyzje,
byto stanowisko MNI S.A. jako wigkszosciowego udziatowca Spotki BIA - NET. Strategia wspotpracy i
kooperacji MNI S.A. ze spotkg BIA — NET, od dnia nabycia udziatbw w Spotce BIA-NET, zaktadata
stopniowe przeniesienie aktywnosci gospodarczej do MNI S.A. Odbyto sie to przez sprzedaz posiadane;

przez BIA-NET infrastruktury telekomunikacyjnej do Spotki MNI. Podobny proces zostat przeprowadzony
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w odniesieniu do umoéw z abonentami i kooperantami BIA - NET-u. Przeprowadzone procesy
podyktowane byly wzgledami oszczedno$ciowymi i koniecznoscig unikniecia zjawiska konkurencii
pomiedzy MNI S.A. i jej Spotkaq zalezng, w zakresie oferowania takich samych produktow
telekomunikacyjnych na ,wspélnym” rynku podlaskim. W zwigzku z zakonczeniem wskazanych wyzej
procesow, dalsze funkcjonowanie BIA — NET Sp. z 0.0. jako samodzielnego podmiotu byto, z punktu
widzenia intereséw MNI S.A. bezcelowe i spowodowato zajecie stanowiska o wnioskowaniu likwidacii i

rozwigzania Spotki.

3. Rozpoczecie testow pilotazowej instalacji systemu BreezeMax pracujgcego w technologii WiMax w
oparciu o sprzet firmy Alvarion. Nowoczesne systemy technologii WiMax pozwolg na rozszerzenie oferty
produktowej kierowanej do dotychczasowych abonentéw Pilickiej Telefonii oraz MNI, o szerokopasmowy
dostep do Internetu i wynikajace z tego produkty pochodne takie jak telewizja internetowa az do
rozwigzan telefonii VoIP. Jednoczes$nie wprowadzane rozwigzania pozwolg na znaczne rozszerzenie

bazy abonentéw indywidualnych oraz pozyskanie wielu nowych abonentéw biznesowych.
3. Zdarzenia, ktore wystapity po 31.03.2006 mogace znaczaco wptynaé na przyszte wyniki finansowe

1. Podpisanie w dniu 18 kwietnia 2006 roku umowy z Biurem Miss Polonia Sp. z 0.0., Organizatorem

Swiatowego Finatu Konkursu Miss World 2008, ktory zorganizowany zostanie w Polsce we wrze$niu br.

Przedmiotem  zawartejumowy  jest  realizacja wszystkich ~ projektéow  zwigzanych  z
wykorzystaniem narzedzi i ustug interaktywnych, ktore uzyte beda do obstugi organizowanych
plebiscytow, gtosowan, sondazy, a takze do zaoferowania uzytkownikom Internetu oraz telefonii
mobilnej i stacjonarnej petnej gamy produktow multimedialnych, zwigzanych z Finatem Konkursu Miss
World 2006.

MNI S.A. na zasadzie wylacznosci przygotuje i przeprowadzi promowane we wszystkich
mediach projekty interaktywne, w szczegdlnosci o charakterze komercyjnym, wykorzystujac do tego

celu narzedzia telekomunikacyjne z zakresu ustug dodanych, oparte na tzw. taryfach Premium Rate.

Dziatania dotyczace petnego spektrum rozbudowanego projektu rozpoczna sie jeszcze w kwietniu
biezacego roku, a ich kulminacja przypadnie na miesiace wakacyjne, bezposrednio przed Swiatowa

Galg Finatowa, planowang na 30 wrzesnia br.

Zawarta Umowa daje MNI S.A. prawo do eksploatacji materiatéw zwigzanych z Finatem Konkursu Miss

World 2006 przez okres 18 miesiecy.

Swiatowy Finat Konkursu Miss World bedzie najwiekszym i najbardziej prestizowym wydarzeniem
medialnym, jakie miato miejsce w Polsce na przestrzeni lat, ktore tak szeroko wykorzysta interaktywne

ustugi telekomunikacyjne.
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4.  Prognozy wynikéw

Spotka nie publikowata prognozy wynikéw na rok 2006.

5.  Akcjonariusze Spotki

Na dzier sporzadzenia raportu stan akcjonariatu MNI S.A. posiadajacego ponad 5% akcji lub ponad 5%

gtoséw na WZA przedstawia sie nastepujaco:

Lp. Akcjonariusz Liczba akcji % akcji Liczba gloséw | % glosow

1. | com.Investment Sp. z 0.0. 8.861.590 39,26 8.861.590 39,21

2. | Andrzej Piechocki wraz z DEDAL 2.963.144 13,13 2.963.144 13,11
Inwestycje Sp. z 0.0.

3. | CATHERHAM FINANCIAL 1.250.000 5,54 1.250.000 5,53
MANAGEMENT Ltd.

6.  Zmiany w stanie posiadania akcji lub uprawnien do nich przez osoby zarzadzajace i nadzorujace

1)

W dniu 19 stycznia 2006 roku do Spotki wptyneto zawiadomienie Pana Andrzeja Piechockiego,
Przewodniczacego Rady Nadzorczej spotki MNI S.A. o nabyciu 50.000 akcji spétki MNI S.A. (raport
biezacy nr 3/2006)

W dniu 19 stycznia 2006 roku do Spotki wptyneto zawiadomienie Pana Mariusza Pilewskiego,
Prezesa Zarzadu MNI S.A., petnigcego rowniez funkcje Prezesa Zarzadu Spétki Inwest Logistics Sp. z
0.0. informujace, ze w dniu 19 stycznia 2006 roku na rachunku papierow wartosciowych Spotki Inwest

Logistics Sp. z 0.0. zapisanych zostato 60.000 akcji Spotki MNI S.A.. (raport biezacy nr 4/2006)

W dniu 31 marca 2006 roku do Spotki wptyneto zawiadomienie Pana Andrzeja Piechockiego,
Przewodniczacego Rady Nadzorczej spdtki MNI S.A. o zbyciu 400.000 akcji spdtki MNI S.A. (raport
biezacy nr 8/2006)

W dniu 7 kwietnia 2006 roku do Spotki wptyneto zawiadomienie Pana Piotra Kéniga, Cztonka Rady
Nadzorczej spotki MNI S.A. petnigcego rowniez funkcje Cztonka Zarzadu Spétki com.Investment.Sp. z
0.0. informujace o zbyciu przez spdtke com.Investment Sp. z 0.0. 330.000 akcji spdtki MNI S.A.
(raport biezacy nr 9/2006)

W dniu 7 kwietnia 2006 roku do Spétki wptyneto zawiadomienie Pana Mariusza Pilewskiego, Prezesa

Zarzadu MNI S.A., petnigcego réwniez funkcje Prezesa Zarzadu Spétki Inwest Logistics Sp. z 0.0.

informujace o nabyciu przez Spétke Inwest Logistics Sp. 0.0. 40.000 akcji spotki MNI S.A. (raport
biezacy nr 10/2006)
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10.

Zgodnie z posiadanymi przez MNI S.A informacjami stan posiadania akcji MNI S.A. przez osoby

zarzadzajace lub nadzorujgce MNI S.A. na dzier sporzadzenia raportu jest nastepujacy:

Rada Nadzorcza

»  Przewodniczacy Rady Nadzorczej Pan Andrzej Piechocki posiada bezposrednio 1.128.808 akgji, oraz

posrednio, jako Prezes Zarzadu Spotki DEDAL Inwestycje Sp. z 0.0., 1.834.336 akgiji.

o Czonek Rady Nadzorczej Pan Piotr Konig posiada posrednio, jako Prezes Zarzadu Spotki

com.Investment Sp. z 0.0. 8.861.590 akciji.
» Pozostali Cztonkowie Rady Nadzorczej nie posiadajg akcji MNI S.A.

Zarzad

» Prezes Zarzadu Pan Mariusz Piotr Pilewski posiada po$rednio, jako Prezes Zarzadu Spotki Inwest
Logistics 704.264 akcje MNI S.A., ktére stanowig 3,12 % kapitatu zaktadowego Spétki.

«  Wiceprezes Zarzadu Pan Leszek Kutak nie posiada akcji MNI S.A.

e Czonek Zarzadu Pan Zdzistaw Wojcik nie posiada akcji MNI S.A.

Postepowania przed sadami lub innymi organami

Przed wiw instytucjami nie toczyty sie zadne postepowania, ktérych warto$¢ jednorazowa stanowitaby, co
najmniej 10% kapitatow wkasnych Spotki.

Transakcje z podmiotami powigzanymi, poreczenia i kredyty

Spotka i jednostki zalezne nie zawieraly z podmiotami powigzanymi transakcji przekraczajacych tacznie
500 tys. EUR.

Spotka i jednostki zalezne nie udzielaly poreczen kredytu lub pozyczki oraz gwarancji - facznie jednemu
podmiotowi lub jednostce od niego zaleznej przekraczajacych 10% kapitatow wtasnych emitenta.

Inne informacje

W | kwartale 2006 roku spétka terminowo regulowata zobowigzania z tytutu kredytéw, podatkéw, ZUS,
zobowigzania wynikajace z zatwierdzonego postepowania uktadowego oraz wobec dostawcow.

Przyjete wartosci kursu

Przy prezentowaniu danych przyjeto kurs EURO:

Sredni kurs za | kwartat 2006 roku -3,8310
Sredni kurs za | kwartat 2005 roku -4,0153
Na dzien 31.12.2006 - 3,9357
Na dzien 31.12.2005 - 4,0837



